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!"#$%&'()$(!'*)++)$,%)(#,#-.$+)$/-0)1'$,22!3,+,)"$!"ADRESSE a décidé de faire évoluer toute sa communication à travers             
un nouveau concept original et un plan média efficace, loin des stratégies publicitaires conventionnelles.  
 

 
 
LE CONCEPT : 
De la tv au web, une véritable sitcom 
 
!"#$%&'()%*(+($#%&(,'"-"./0% 

A travers sa campagne publicitaire, !"#$%&''& personnalise les relations entre le conseiller immobilier et son client en mettant 
davanta4)$+&155)(#$0'"$+&166)5#,6$7')$0'"$+)$5!22)"5,1+.$0!'+,4(1(#$7')$+815#)$%81591#$)0#$1'00,$+1$"-0'+#1(#)$%8'()$")(5!(#")$:!0,#ive 
)($ 5!2:+-2)(#$ %'$ :"!6)00,!((1+,02)$ %'$ ;!(0),++)"$ ,22!3,+,)"<$ =&!3>)5#,6$ )0#$ %)$ découvrir le conseiller immobilier avec un 
regard différent.$ 3,)($ +!,($ %)0$ 0#-"-!#?:)0$%!(#$ ,+$ )0#$ 913,#')++)2)(#$ +&!3>)#<$;)##)$ 512:14()$ 0)$ 6!(%)$ )00)(#,)++)2)(#$ autour 
d"une -istoire 3ui pourr5it 6tre vr5ie8 scénarisée et déclinée en série. !"##"$%&'("))"$*+,-+.%"$/"$!"#$%&''&$!"#$%&'()*+#(%,($+
-"(.*$!"##$%&!'(&"%)%'**'(&+,-$/*+0(%+1%#.%+2(*+ )"3&!%,&$*+*.%$*+(.+',.!*&))*$+ &44,0&)&*$+*%+!,.+')&*.%+ !*$5*+-*+5*'%*($+6,($+
0+12"$-+33"2$/"3$,"33+."3$+'#4"%#15'"3$+("*$'%$0&2#$-&'(&12$/"$36/'*#1&%7$/86,&#1&%7$/"$*&%(1*#1&%$"#$3'2#&'#$!"#$%&'()%*+$9"3$
(+)"'23$ 5'"$ 2"("%/15'"$ *"$ :63"+'$ 1,,&;1)1"27$ !"%.(&($/) 0,) ."!&/('&*,.) */$%&.) ."$.) 1"*#,) 0,) !""2/*'(&+,-$ <2=*"$ >$ /"3$
,&?"%3$ ("$() 3) 1'&() *'&."%%'45,.$ ,+13$ 6)&1.%63$ /"3$ .2&33"3$ -2&/'*#1&%3$ -';)1*1#+12"3$ 4+;1#'"))"37$ !"#$%&''&$ +$ *266$ '%"$
*+,-+.%"$-';)1*1#+12"$*&%(1(1+)"$"#$#$%&('*,-,."(%&/*,!*),0*1)2''*),3$(,2'4,41&5&(..6,)$1,7*,0128*4+)
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Déclinaison tv et web 

!"histoire se déroule en 3 temps sous 9orme de s;rie <= de t>pe ?sitcom de A"immoBiAierCD Suite à la publicité TV sur TF1, 
France TV et les autres chaines qui débutera, POUR LA SAISON 1,  le 5 mars 2011, les téléspectateurs peuvent retrouver les 
aventures de Charlotte, Conseillère immobilier et personnage principal, qui rencontre dans la " vraie vie " un comédien connu, 
Philippe CAROIT qui recherche un nouvel habitat... action relayée sur le web 
au travers de 2 mini séries d'une minute mises en ligne sur le site de 
A"#$%&''&, sur YOU TUBE et DAILYMOTION puis sur les réseaux 
sociaux. Un début suivi d'autres épisodes. 

 

SAISON 1 E EPISODE 1 
L'ADRESSE VIENT VOUS 
RACONTER L'HISTOIRE D'UN COMEDIEN, DANS LA VRAIE 
VIE, QUI CHERCHE SON 
APPARTEMENT...  

Cherche"$'($(!'*)1'$59)@$0!,$5&)0#$:100,!((1(#$A$$B"!'*)"$'($1::1"#)2)(#$
!'$'()$21,0!($7',$(!'0$")00)23+).$1*!,"$+)$5!':$%)$5C'"$+!"0$%&'()$*,0,#)D$
2 spots de 10s permettent de créer le  " happening " et rediriger vers 2 minis séries sur le web... 1'$5C'"$%8'($7',:"!7'!$7',$
va donner lieu à vivre de façon passionnante les aventures et émotions des 2 personnages. Ce spot est volontairement court afin 
de laisser planer le doute sur la suite des aventures de Charlotte et Philippe Caroit. Ces 10s sont néanmoins suffisantes à la 
5!2:"-9)(0,!($E$+1$:"-0)(5)$%)0$%)'F$:)"0!((14)0.$+1$0'":",0)$%)$;91"+!##)$%G0$+&1"",*-)$%)$0!($H client » et cette même surprise 
du comédien qui ne compr)(%$:10$:!'"7'!,$)++)$+',$01'#)$1'$5!'$1,(0,<$I,$!($0)23+)$")0#)"$0'"$(!#")$61,2.$5&)0#$:!'"$,(5,#)"$+)0$
spectateurs à aller voir la suite sur le web. 

!
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Ce premier spot sera diffusé du samedi 5/03/2011 jusqu'au 01/04/2011 
La première version du Sitcom sera en ligne sur le site de l'ADRESSE sur la même période 

 

1+2345665 : UNE RENCONTRE POUR LA VIE ! EPISODE 2 7 356%15%89:6%3+2;4:1 !!! 

Que leur arrivera t-il ensuite <%%2%)("=>#0000? 

 

Les réseaux sociaux sollicités  

Dans un premier temps, Charlotte prend le com-%,)($:!'"$'($12,$%&)(61(5).$5)$7',$)(4)(%")$ le quiproquo. Lui est surpris par le 
naturel, l'atypisme et la réactivité de Charlotte à lui proposer rapidement ce qui correspond à ses attentes. Dans un deuxième 
temps le comédien se prend au jeu du quiproquo. ;&)0#$ 5)$ 7',$ %!(() le fil conducteur à la mini-série sur Internet. Dans cette 
scénarisation, une belle place est également faite aux réseaux sociaux, pour alimenter le buzz autour de l'histoire de la 
rencontre de Charlotte avec le comédien sur le web.  

Les déclinaisons web sont construites autour de 2 enjeux narratifs qui servent de relais vers les réseaux sociaux et assurent la 
dynamisatio($%)0$61(0$J14)0$)($*'$%81'42)(#)"$6!"#)2)(#$+&1'%,)(5).  

5@%1+23A56:9B%356%:B@54B2C@56D%EC:%F45BB5B@%F24@%2C%6:@G98 !!! 

!e m;c5nisme r;se5uF soci5uF consiste G Houer sur Ae nomBre d"5mis 3ue C-5rAotte a sur le réseau social FACEBOOK en 
lançant un pari en ligne de manière à inciter les internautes à devenir les fans de sa page. Par ailleurs,  !"#$%&''& proposera un 
défi dont le but sera de trouver une personne qui ressemble le plus possible à la célébrité présente dans la publicité. Une 
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invitation à participer est lancée à la fin du premier épisode web : « Postez dès maintenant votre photo sur le mur de Charlotte 
 « www.facebook.com/Charlotte ». K+$0&14,#$:1"$+1$2,0)$)($:+15)$%)0$"-0)1'F$0!5,1'F$)#$+)$%-6,$+1(5-$%&,2:+,7')"$5917')$,(#)"(1'#)$
dans la démarche ;motionneAAe et -um5ine des v5Aeurs de !"#$%&''&D  

 

Charlotte, une $H(=#''#%"IJK#%L#%1+2345665 
 

L&!",4,(1+,#-$%' concept réside dans le fait que ce n"est p5s A5 c;A;Brit; c-oisie 3ui est mise en 5v5nt dans cette publicité-sitcom 
mais bien la jeune femme, Charlotte, inconnue du grand public, %!(#$+1$:)"0!((1+,#-$0&1::1")(te aux valeurs de !"#$%&''& : 
2!%)"().$0)(0,3+).$%?(12,7').$:-#,++1(#)D$et en plein dans la vie ! d'où la signature. !"#$%&''& capitalise sur Charlotte et 
Booste son im5Je p5r A"5pport de notori;t; de A5 c;A;Brit; sp;ci9i3uement c-oisieD 

Cette sitcom est bien ancrée dans la réalité du quotidien. Il peut arriver à toute agence immobilière de rencontrer une 
personnalité connue qui a les mêmes besoins que tout le monde... il n'y a pas de différence. Tous les acheteurs et vendeurs d&'($
bien méritent attention et cette proximité " humaine " que revendique !"#DRESSE est une réalité, un état d'esprit qui se vit au 
quotidien. 

 

 

 

 

 

 

http://www.facebook.com/Charlotte
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LE SYNOPSIS 
Une conseillère immobilière dynamique et pétillante rencontre dans la vraie vie un comédien connu (Philippe CAROIT) à la 
recherche d'un logement. LG0$7'&,+$:-(G#")$%1(0$+&14)(5).$1'$:")2,)"$5!':$%&C,+.$;91"+!##)$5"!,#$")5!((1Mtre  son interlocuteur en le 
prenant pour un ami de son frère. En découle un quiproquo qui fait de cette rencontre un moment savoureux, à l'instar d'une série 
TV. Ce 7',:"!7'!$*1+!",0)$+&)(0)igne  « =&NL/OIIO.$)n plein dans la vie » grâce au jeu naturel des Comédiens, dont l'un incarne 
un client inattendu, dans sa vie de tous les jours, loin des tournages......et l'autre le consultant immobilier atypique, Charlotte, 
personnage qui incarne les valeurs humaines de !"#DRESSE, au cours d'une rencontre pleine de spontanéité. 
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FICHE ARTISTIQUE 
Emilie Arthapignet  (Charlotte), Philippe Caroit (incarne son propre rôle) 

FICHE TECHNIQUE 
Production : les Envahisseurs, Quentin Albagnac  

Réalisateur: Jérôme Genevray 

Jérôme Genevray est un jeune réalisateur de talent. Fondateur de "                                                 

 et  Pop Corn films en 2004. Il est réalisateur de plus de 30 
publicités et actuellement en développement, co-écriture et 
réalisation d'un long métrage avec Marilou Berry (Production et Distribution UGC). Il a été 
plusieurs fois primé dans des festivals internationaux de courts métrages. Il utilise une technique 
dîte « !"#$%&'()*%)+, », c'est-à-dire que ses plans sont à la fois rapides et rapprochés 

1ER Assistant réalisation :   Pierre Hermann 

Script : Marie Pestel, XfoisY  

Direction artistique : Aline Luneteau, Marlow 

Photographie : Nathalie Rendu, Light Painters & co (Genève) 

Maquillage/coiffure : Myriam Jegousse  

Montage : Les Envahisseurs 

!

!

!

!
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EMILIE ARTHAPIGNET (Charlotte) 
Née le 16 août 1982 à Pau, Emilie ne se destine au départ ni à une 
carrière de mannequin ni au métier de comédienne. Elle est détentrice 
%&'($LOPQ$-5!-gestion, premiG")$%)$01$:"!2!#,!($R$+&OISTL$Uécole de 
stylisme)<$/,)($%&-#!((1(#$%!(5$R$5)$7'&R$5)$:1"5!'"0$1#?:,7').$viennent 
0&1>!'#)"$%)0$5!'"0$%)$5!2-%,)$1'$5!(0)"*1#!,")$%)$V1?!(()$1,(0,$7'&1'$
cours Florent à Paris<$J100,!((-)$%)$+,##-"1#'")$)++)$0&1%!(()$R$+&-5",#ure et 
travaille actuellement sur un one-woman show. 

Pourquoi avoir accepté de jouer Charlotte ? 

« En tant que jeune propriétaire, >&1,$)'$1661,")$1'F$14)(#0$,22!3iliers, et 
>)$#"!'*1,0$7')$%1(0$21$")59)"59)$%&1::1"#)2)(#.$,+$21(7'1,#$5)$5W#-$
« humain » qu)$+&!($")#"!'*) dans le caractère de Charlotte ». 

Emilie et Charlotte ont-elles des points communs ? 

« Je me reconnais un peu dans la personnalité de Charlotte. Comme elle, 
>)$0',0$!'*)"#)$%&)0:",#.$0!5,13+)$)#$9)'")'0)$%)$*,*") ! » 
  

Publicité pour Kellogg&0, Urgo, Freeman Porter 

Co-présentatrice de la cérémonie des Gérard de la télévision sur Paris 
Première   

 !
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PHILIPPE CAROIT  
 
BIOGRAPHIE 
Philippe Caroit est né à Paris, quatrième d'une 
famille de sept enfants. Tout en suivant des études 
de médecine, il se passionne pour le théâtre. Il suit 
des cours au conservatoire de Montpellier, où il 
poursuit également sa formation médicale<$;&)0#$)($
sixième année de médecine que Philippe Caroit 
rencontre Ariane Mnouchkine qui lui propose 
d'intégrer le Théâtre du Soleil où il fera ses classes.  
Il débute au cinéma avec Eric Rohmer et à la 
télévision avec Jean Claude Brisseau. 
En 1984, Robert Hossein lui offre le rôle de Jésus 
dans sa mise en scène au Palais des Sports. Ils se 
retrouveront en 2010 au Théâtre de Paris quand 
Robert Hossein lui propose le rôle de Seznec.  
A ce jour il a tourné à travers le monde plus de 100 
films et téléfilms français et étrangers (principalement 
italiens ou anglais mais aussi américains, 
australiens, cubains, etc.). 
En 1999 il réalise son premier court métrage, « Faire 
Part ». 
  
 
 
 

!
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EXPERIENCE DANS LA PUBLICITE 
 
I&,+$ 1$ #!'"(-$ 7')+7')0$ 0:!#0$ %1(0$ +)0$ 1((-)0 80, Philippe Caroit, auteur, interprète, 
réalisateur et peintre à ses heures perdues, décline les offres de campagnes publicitaires 
en France.  
Pour la première fois depuis longtemps, sa rencontre avec !"#$%&''& l'a convaincu de 
l'originalité du concept imaginé. Le comédien a accepté cette nouvelle interprétation mais, 
cette fois dans son propre rôle. Une première. 

  
 
Pourquoi avoir accepté de tourner dans cette publicité sans être mis au premier 
plan ? 
«  -$%) .(/01'"#$)2', intéressante et surtout le concept original et sympathique, décalé ;  qui 
met en synergie tous les réseaux sociaux3"40)"5#06",6.7"*$,6."1%#/()6%+."2,"8/0,("6/+"5(/5re 
rôle. Le fait que ce ne soit pas une grande agence de publicité mais une plus petite 
structure composée de personnalités diverses, professionnelles et attachantes, avec de 
9/(.,6"1%#,0(6"2$:0&%+)6&,7"&$%" séduit.» 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

!
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FILMOGRAPHIE E QUELQUES EXEMPLES DES FILMS DANS LESQUELS IL A JOUE  
 
Série 
2007-2011  R.I.S, SAISON 3, 4, 5, 6 
 
1995-2001    LES BOEUF-CAROTTES 
 
Long-métrage 
2011             TALKING TO THE TREES 

Réal. Ilaria Borelli 
 
2008   TRICHEUSE 

Réal. Jean-François Davy 
 
2007  LES RANDONNEURS À SAINT-TROPEZ 

Réal. Philippe HAREL 
 
2006  JE PENSE A VOUS 

Réal. Pascal BONITZER 
 

2006              COME LE FORMICHE 
           Réal. Illaria BORELLI 
 

2003              NERON 
           Réal. Paul MARCUS 
 

 
Téléfilms 
2010              CAMPING PARADIS 

           Réal. Ph. PROTEAU 
 
 

2011              MERCI PATRON 
           Réal. Pierre Joassin 

 
 

 

2006              CHASSE-CROISE AMOUREUX 
           Réal. Gérard CUQ 

 

 

Site officiel : http://www.philippecaroit.com/ 

 

http://www.philippecaroit.com/
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A PROPOS DEK  

 

K !"#$%&''& 

 
1+2345665D%15%F1C6%M5CB5%356%N42B36%45652CO%:889!:1:546 

;"--)$)($XYYY$R$ +&,(,#,1#,*)$%)$ +1$Z[NKS (Z-%-"1#,!($[1#,!(1+)$%)$+&K22!3,+,)"), le 
/-0)1'$=&NL/OIIO$)0#$+)$:+'0$>)'()$%)0$4"1(%0$"-0)1'F$,22!3,+,)"0$%)$Z"1(5)$)#$
+&'()$ des seules organisations coopératives du secteur. La coopérative est une 
forme de société fondée sur le principe de la coopération. Le Réseau appartient 
donc à ses membres qui prennent une part active à sa vie et en partage les 
*1+)'"0<$=)$")6+)#$%&'()$0,(gularité réelle dans le paysage des agences immobilières 
en France.  

!"#$%&''&8 Bien 3ue Ae pAus Heune des Jr5nds r;se5uF immoBiAiers 9r5nL5is8 
95it 5uHourd"-ui p5rtie des premiers 5cteurs du secteurD !e %;se5u est pr;sid; 
par Monsieur Denis CLAVEL ( Président), et animé par Madame Hakima 
BOUASSRI, en charge de la communication. 

L)$:1"$0!($!",4,()$)#$0!($!"41(,01#,!(.$=&NL/OIIO$166,"2)$%!(5$01$%,66-")(5)$:1"$
une organisation qui suppose un réel engagement humain pour accompagner et 
aboutir à la  transaction ,22!3,+,G")$ +1$ :+'0$ >'0#)$ )#$ %1(0$ +&,(#-"\#$ %)$ #!'#)0$ +)0$
parties concernées. 

!

Quelques chiffres 

300 agences en France 

250 sociétaires affiliés au réseau 

100 2,++,!(0$%&]$de CA global des agences  

12000 transactions effectuées 

8700 biens proposés à la vente 

2000 collaborateurs 
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!"#$%&''& 
;&)0#$%'$5!(0),+$.$+1$(-4!5,1#,!($.$+1$*)(#)$)#$+&1591#$%)$3,)(0.$+1$+!51#,!(.$+1$+!51#,!($%)$*151(5)0.$+1$4)0#,!($%&,22)'3+), le syndic 
%&,22)'3+)DD$P[O$O^JO/BKIO$;TSPLETE DU CONSEIL IMMOBILIER ! 
 
PARCE QUE LE METIER DE CONSULTANT IMMOBILIER EVOLUE, &<  #M  $&!#  $"MN&  'OPQ!& 
TRANSACTION,  LE RESEAU « '"OPQ!ORM& $#N' MN =%#O Q%ST&< $& =O& » 
En 2011, =&NL/OISE renforce son offre de services et son expertise pour devancer les nouvelles approches du monde de 
+&,22!3,+,)"$E$%)0$0!+'#,!(0$:!'"$+)$0#!5_14)$%)0$2)'3+)0.$+&155!2:14()2)(# à la réorganisation des espaces et des volumes des 
biens à la vente, une aide à la décoration,  au déménagement, une assistance juridique, des conseils fiscaux, la gestion de 
:1#",2!,()$,22!3,+,)".$3,+1($#)59(,7')$,22!3,+,)"$U$VBK`$.$)#5D<. 
 
DES NOUVEAUX MOYENS DE COMMUNICATION POUR ÊTRE PLUS PROCHE DES VENDEURS & DES ACQUEREURS, ET 
$& <SM' C&MU8 RMO $& Q%&' SM $& !SON '"ON<&%&''&N< #M P#%CV& $& !"IMMOBILIER 
 
NOUVELLE CHARTE GRAPHIQUE, DECLINEE DANS TOUTES LES AGENCES DU RESEAU, SUR LES VEHICULES, 
NOUVELLE APPLICATION I-Phone, NOUVEAU SITE WEB,  LE RESEAU SUR FACEBOOK, DE NOUVEAUX SOCIETAIRES, 
)#5D<< 
Par cette dynamique, le Réseau #$;<=>??>7",+.,+2"2'6/(&%)6"6$)+6*()(,"*/&&,"0+"2,6"('9'(,+.6"&%8,0(6"2,6"5(/9,66)/++,#6"2,"
#$)&&/@)#),(3" 
 

www.ladresse.com 
&<==>?@ABC@<?!D!EBF@=BGH<>BIIJ@KLBMJNIINGA<=!

!

Information presse 
858%G98+%7 01 42 70 44 53 7 06 08 32 48 71 

 contact@memcommunication.com   
 

http://www.ladresse.com/
http://hakima.bouassri@ladresse.com/
http://contact@memcommunication.com/

